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 ین:دستورالعمل تدو 

 یوزارت جهاد کشاورز یارتباط _  یرسانه ا وستیپ 

از ب ناماااه واااا و  مثبااات ی ساااازیتصو کااا دیرو باااا   1403ساااا  در 

 اقدامات دولت و جلب مشارکت م دمی ب ای جهش تولید
 م کز روابط عمومی و اطلاع رسانی وزارت جهاد کشاورزی   -

 معاونت ط ح و ب نامه ریزی ارتباطی -

1403 
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 مقدمه 
  های  حوزه  در   دولت   هایتلاش  از   که   انقلاب   نظررهبرمعظم  مورد   اقتصادی   های   موفقیت   و   دستاوردها   تبیین   برای  

   کشاورزی   جهاد  وزارت  عمومی  روابط کردند،  خشنودی  ابراز  اقتصادی  های  زمینه  برخی  در  بنیان  دانش  و  اقتصادی 

 کرد.  خواهد  اجرا  فوریت  قید   با طراحی و   را ای  رسانه و  ارتباطی راه  نقشه در راستای ماموریت خود 

از    برای جلب مشارکت مردم و تصویر سازی مثبت    مدون  ارتباطی  برنامه  تدوین  برای  فرایندی   گامهای      

کشاورزی بخش  در  دولت  های  برنامه  و    استراتژیست  عنوان  بهکه  دهد    می  سازمانبه    را  امکان   این  اقدامات 

قادر  را    آن سازمان    روابط عمومی  به سرانجام رسانده و  در ارتباط با جامعه    ماموریت کلیدی خود  ،سازمان  ارتباطی 

سازسازد   تصمیم  ودر  مدیریتی  های  وبرآورده    ی  ها  خواسته  یک    –دولت      انتظارات   کردن  قالب  در  نقش  مردم 

   عمل کند. مدیریتی هوشمندانه و راهبردی 

برای جامعه هدف و در کنار آن رفع شبهات و  اقدامات انجام شده  و    برنامه ها و اثرگذار  خلاقانه  ،  هنرمندانه  حیتشر

برای  از دستگاه اجرایی، ماموریت های مهمی است که روابط عمومی ها باید    تصویرسازی درستابهامات و همچنین  

 داشته باشند. آن طری مدون و مشارکت جویانه 

تبلیغی انجام می پذیرد تا نقشه راه و چگونگی بکارگیری شیوه ها    -این طراحی در قالب پیوست ارتباطی و رسانه ای 

 و ابزارها برای رسیدن به اهداف از پیش تعیین شده مشخص شود. 

اثربخشی مناسب بر مخاطبان شود و اگر این بخش از روند نادیده گرفته و صرفا به   طراحی رویدادها باید منجر به 

و   ای  رسانه  های  فعالیت  اثرگذاری  و  اقناع  تواند  نمی  شود  ختم  هدف  بی  محتوای  تولید  از  اعم  دیگر  های  بخش 

و   ها  تلاش  مالی،  منابع  و  ها  فرصت  هدررفت  ضمن  که  بود  خواهد  اینچنین  و  برساند  سرانجام  به  را  تبلیغی 

 دستاوردهای امیدآفرین مردم دیده و شنیده نخواهد شد. 

را با توجه به ابعادش به درستی و با دقت شناسایی کرده و سپس  ارتباطی  موفق، ابتدا باید مسئله  سازمان  یک         

  ، هدفگذاری  های  انتخاب  با  پیام  تعیین  با  و  تبلیغی  و  ای  رسانه  های  شیوه  و  و    مناسبابزارها  اثرگذاری  بتواند 

کند. محقق  را  شده  بینی  پیش  های  فعالیت  درست  اثربخشی  تصویری  که  است  صورت  این  متبوع    در  دستگاه  از 

 منعکس خواهد شد و موجبات مشارکت و ارتقای سرمایه اجتماعی را رقم خواهد زد.

 

 مهم پروژه های پیوست های ارتباطی، اطلاع رسانی و تبلیغی 
ارتباطی،      الزام تدوین پیوست  برای  قانونی  به اهمیت موضوع و تکلیف  برنامه ها،    باتوجه  تبلیغی  اطلاع رسانی و 

مردم می شود آن مشمول عموم  آثار  که  اجرایی  دستگاه  و طرح های کلان  ها  از سال  و    پروژه  قانونی  تکلیف  این 

تا هیچ موضوع کلان و مهمی در    استگرفته  به طور جدی تر مورد مطالبه شورای اطلاع رسانی دولت قرار    1403

تبلیغی اجرا نشود. و  هنرمندانه تلاش ها، خدمات و    ی و اطلاع رسان  ی ن ییاقدامات تب  دولت بدون پیوست رسانه ای 

 شود. ی  بخش کشاورزی در این پیوست ارتباطی و رسانه ای لحاظ دستاودها

مرکز روابط عمومی و اطلاع رسانی  معاونت طرح و برنامه ریزی ارتباطی  توسط  فرمت واحدی  بر این اساس           

تا    ارائه شده قالب  است  و  در  اصولی  نامه  و  آن    اطلاعات    تخصصییک شیوه  عملیاتی    اقدامات  ،برنامه ها    تکمیل 

 .دشو ارایهبه صورت هدفمند  سازمانها و معاونتها  رسانه ای ارتباطی و 
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 رسانه ای -رویکرد پیوست های ارتباطی
 بگیرد.د پذیرش و باور مخاطبان قرار که مور تبیین هنرمندانه دستاوردهای دستگاه اجرایی  -الف

با    یاجتماع   هیسرما  تیتقو  مشارکت و اعتماد مردم و  شی و افزا نده یو باور مردم به آ  دی ام  تیتقواقدامات تبیینی برای  

از تصویری   غلط و نادرست   ریتصو  اصلاح و  تصویر سازی از اقدامات دولت و    ی ارتباطی و رسانه ایبرنامه هاتبیین  

 ایجاد می کنند.  ی مخالف و معاند از دولت مردم یها رسانهکه مخالفان و مغرضان نظام و  

رتباطی دستگاه اجرایی و شیوه  دغدغه ها و مسائل ا  در حلها  روابط عمومی    اقدامات مسئله محور و گره گشای  -ب

ابهامات،   یی پاسخگو  های انتقادات   به  و  ارتباطی    شبهات  اقدامات  از طریق  بحران های سازمانی  و  برای حل هشدار 

 ورسانه ای که در قالب یک برنامه مدون و منسجم انجام شده است.

از زبان    ملیو    یدر سطوح استان   سازمان   / وزارت  آینده  سال    ک ی   در    خدمات   و اقدامات و    آثار مثبت پروژه ها   -ج

مردم داشته    یاثر بخش و ملموس برا  ج یسازمان که نتا  یاصل   یخدمت   های    حوزه   .شود  انی ب  یینها  نفعانی مردم و ذ

داشت   ها  و خواهد  قالب  در  و  ا  یاحصاء  ارتباطی رسانه  و  مدون    ی  برنامه  قالب یک  آگاه  در  اطلاع عموم    یبه  و 

 .گردد ح یو تشر نییمهم سازمان تب یو دستاوردها خدمات و برسد

 

  اطلاعات  انتشار  و  پردازش  تولید، مدیریت  شامل که    عمومیروابط ای  رسانه و پیوست   ارتباطی اقدام  برنامه در تدوین   

 دو موضوع کلیدی زیر را مد نظر داشته باشید:   .است انتشاراتی و ای،تبلیغاتی  رسانه قالبهای   در

       

 :مخاطبان به  توجه��

 گروه هر با متناسب  های پیام ارائه و  مخاطبان تنوع گرفتن نظر در*  

 مخاطب هر برای مناسب لحنی و زبان از استفاده*  

 :استمرار و تداوم ��

  بلکه شود نمی اقدام تند موج یک  مثل صرفا و شود نمی محدود خاص زمانی مقطع یک به   کشاورزی  دستاوردهای تبیین*  

 . بود خواهد پایدار و مستمر

 شود.  می ارائه مردم به کشاورزی دستاوردهای به مربوط اخبار و اطلاعات پیوسته، و مستمر صورت به*   

 

ارتباطی و پیوست نگاری رسانه ای مورد توجه قرار گرفته و  راه آنچه لازم است در طراحی و تدوین  نقشه ❖

 شامل مراحل ذیل می باشد:  در فرم پیوست لحاظ گردد 

 : اول مرحله  

 دقیق  و شفاف  رسانی اطلاع  برای انگیزشی اقناعی  پیامهای   تولیدمسئله شناسی و  •

 ها، خبرگزاری  سیما، و صدا مانند مختلف های رسانه طریق از روز به و موثق اطلاعات و آمار ارائه تولید و  •

 اجتماعی  های شبکه  و مطبوعات

 : دوم  مرحله

 مردم واقعی تجربیات و ملموس  های مثال از استفاده •

 جذاب  های روایت  و ها داستان قالب  در و مردم زبان به دستاوردها بیان •

  ایران اسلامی جمهوری اقتصادی دستاوردهای تحقق در کنندگان تولید و کشاورزان و  مردم نقش تبیین •
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 دارند نقش کشور  اقتصادی رونق در که کسانی همه و کارآفرینان تولیدکنندگان،  کشاورزان، از تقدیر •

  دستاوردهای تبیین در فرهیخته اقشار سایر و علمیه   های حوزه ها، دانشگاه اساتید نخبگان، مشارکت  و نظر جلب  •

 کشاورزی 

 دستاوردها تبیین برای اجتماعی های شبکه و  مجازی بسترهای از استفاده •

 گرافیک و ...  موشن و  ها انیمیشن ها، فیلم مانند  بصری و جذاب محتواهای تولید •

   کشاورزی اطلاعات ارائه برای معتبر  و جامع  مرجع ایجاد •

  کشاورزی دستاوردهای موضوع با هنری و فرهنگی  محتواهای تولید از حمایت  •

   کشاورزی  دستاوردهای  تبیین در مشارکت  به مردم تشویق برای جوایز  و مسابقات برگزاری •

 :سوم مرحله

   خبری  های نشست  برگزاری •

 کشاورزی  و اقتصاد حوزه متخصصان و کارشناسان با گفتگو  و •

 کشاورزی _ اقتصاد دستاوردهای با مردم آشنایی برای جذاب  و آموزشی محتواهای تولید •

 : چهارم  مرحله

 :مردم میدانی دهی مشارکت 

  سردبیران و  نگارها رسانه بویژه و فکری رهبران برای غذا فرآوری و تولید مراکز از میدانی بازدیدهای برگزاری •

  علمی و تخصصی نشریات

 کشاورزی   جهاد هفته آستانه در هااستان در غذایی  و کشاورزی محصولات های نمایشگاه و  جشنواره برگزاری •

 نظرات ارائه و پاسخ و پرسش جهت   مردم برای تعاملی بسترهای ایجاد •

 : پنجم مرحله

 : گذشته  با مقایسه 

 گذشته  با خودکفایی ضریب  و غذایی امنیت واردات، صادرات، تولید، مانند اقتصادی های شاخص مقایسه •

 ...  تحلیلی مقالات و  گرافی  اینفو  قالب  در •

  ایران توانمندی به اشاره و مختلف کشورهای در و مختلف دوران در غذا توزیع و  تولید وضعیت  از تصاویری ارائه •

 فهم   قابل  و ساده زبان  از استفاده با...و غذا تولید در

 :   ششممرحله 

 ای:    رسانه و  ارتباطی اقدامات  اث بخشی ارزیابی

   امیپ یاثربخش زانینجش مس  •

   امیانتشار پ زانیسنجش م •

 سازمان   یاجتماع  ت یسنجش اعتبار و مقبول •

 و مخاطبان نفعانیذ  ت یسنجش رضا •

 به سازمان  یسنجش اعتماد اجتماع یچگونگتعیین  •
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  هایساخت  زیر و غذا فراهمی حوزه در بویژه  کشاورزی بخش   های موفقیت  و دستاوردها  تبیین فوق اقدامات انجام با       

  دولت  اقتصادی های برنامه از مردم بیشتر حمایت   و مشارکت  برای را زمینه و زد خواهیم رقم را عمومی افکار برای غذا تولید

 . کرد  خواهیم فراهم کشاوری بخش در

 :تکمیلی و الزاماتاقدامات 

   عمرانی های اعتبارات جاری و پروژه ازمحل رسانی اعتباراطلاع وتامین تخصیص��

 در ستاد و سازمان جهاد کشاورزی استان   وزارت رسانی اطلاع عالی شورای ویژه جلسه تشکیل��

 مجموعه  زیر های عمومی روابط مدیران با العاده فوق جلسهتشکیل  ��

   تولیدمحتوا کارگروه تشکیل��

  تبلیغاتی و ای ارتباطی،رسانه تخصصی های کمیته  و ها کارگروه  تشکیل و ارتباطی برنامه صحیح اجرای و دقیق ریزی برنامه

  دولت  اقتصادی های  برنامه  به نسبت  عمومی  رضایت  و  اعتماد شود  می باعث  کشاورزی،  جهاد وزارت عمومی روابط در

 . یابد افزایش
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 وایه رسانه ای پ وژ -پیوست ارتباطی ✅

 جهاد کشاورزی  وزارت 

 سازمان جهاد کشاورزی استان چهارمحا  و بختیاری 
 

 چهارمحا  و بختیاری  دار استان   تیمهم و اولو یپ وژه وا:  موضوع   -1✅

 

  شاخص تماخدوا و ه پ وژ  عنوان ردیف
درصد آگاهی مردم از  

 پروژه 

 )تقریبی ذکر شود( 

میزان ضرورت 

مشارکت مردم در 

 موفقیت پروژه 

 )درصد( 

 80 60 ان تامین و انتقال آب اراضی کشاورزی در سطح است 1

 90 70 و گلخانه ای ایجاد زیر ساخت های مجتمع های دامپروری 2

 60 40 مات کشاورزی نوسازی و تجهیز مراکز خد  3

 40 70 ارع پرورش ماهیرسانی به مزتکمیل زیر ساخت های برق  4

 

 

 ارتباطی  شناسی مسئله -2

 
حوزه جلب   ها، تهدیدها و نقاط ضعف و قوت سازمان درفرصت  شامل  شود:مطرح میارتباطی حول محور  عنوان مسئله  که به  بررسی جوانب موضوع

 ارایه شود. پیرامونی آن  رسانه ای و موضوعات  ارتباطات  شکلمهستۀ مرکزی و   بیاناین مرحله  مشارکت مردمی 

 از  مردم  دسترس  در  غذای  تهیه   و   کشاورزی  محصولات  بنیان  دانش  تولید  هایساخت  زیر  توسعه   و  غذا  فراهمی   حوزه  در  کشاورزی  خشب

ها و منابع حول  گروه  لذا.برخورداراست  عمومی  افکار  متقاعدسازی   و  اقناع   و  دولت  از  مثبت  تصویر  ایجاد  برای  خوبی  های  پتانسیل  و  ها   ظرفیت

بویژه کسانی که تحت ارتباطی  بررسی عقاید، نگرشقرار می  موضوع  تأثیر مستقیم  محور مسئلۀ  ها،  ها حول محور سیاستها و تفکرات آنگیرند و 

 . .توصیف شود به صورت مختصر   ها، خدمات و تولیدات سازمانبرنامه

هره گیری در صنعت  ت ب ی زیر زمینی به استان های همجوار جهبا توجه به کاهش منابع آبی همچنین انتقال آب ها:  تحلیل موقعیت

در بازه کنونی تهدیدی در بخش   ،  پر آب بر  ی از قبیل کشت محصولاتد راو کشاورزی )عدم اصلاح الگوی کشت (که شامل مو

و جذب گردگشر شود  کشاورزی دارای تنوع بسیار زیادی است تنوعاتی که می تواند باعث جلب توجه  بخش    –کشاورزی است  

ره گیری از فارغ  به -لی تاکنون صورت نگرفته استکه متاسفانه در بخش گردشگری کشاورزی در حالت ساکن هستیم و هیچ تحو

ی این بخش  ش و ترویج همگانی و القای الگوی هاآموز-التحصیلان بخش کشاورزی متاسفانه در این بخش جایگاه مناسبی ندارد  

   ددر حال تحول می باشد که امیدوارم با سرعت بیشتر انجام شوبرداران هدف  به بهره
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 محلی                             استانی                          ای ملی             منطقه سطح گستره و دامنه موضوع :   -3

 شده.  بندیگیری و زمانفرعی ویژه، قابل اندازهاصلی و هدف  تعیین : ودف -4✅

به مشارکت در برنامه های سازمان  کشاورزان اقناعو جهش تولید گندم  دستاوردهای درخصوص مردم آگاهی بردن بالا: مثلا

 ماه اول سال  6در 

زمان تعیین شده برای   مخاطبان هدف مورد نظر   اهداف ارتباطی و رسانه ای  

 رسیدن به هدف 

بردان بخش کشاورزی در   به بهره  گسترده   یاگاهی بخش

 و ....  اصلاح الگوی کشت_ زمینه های مبارزه با آفات  

 نامحدود بهره برداران بخش کشاورزی

ر بخش کشاورزی با  رویکرد آموزش و ترویج دالقای 

 ی از فضای مجازی بهره گیر

 نامحدود عموم مردم

در مورد سیاست های خط  قاعد سازی مخاطبان مت

 سازمان جهاد کشاورزی / مشی وزارت

 - بهره برداران بخش کشاورزی

 
 

 :ودف مخاطبان -5✅

ارتباط خدمات دستگاه به آنها ،تاثیر آنها در تصمیم گیری های دستگاه و   براساس علایق و نیازها، های مختلفیمخاطبان خود را به گروه 

 های مشترک خاصی هستند. تقسیم کنید که هر کدام دارای ویژگی  ترسیم سیاستها،

 اصلی   مخاطب
  کسانی که مستقیما درگیر موضوع عستند

 عموم مردم / ذینفعان و .... 

پس ازدریافت پیام شما انجام  دارید انتظاری که 

 دهند؟

 ملاحظات

 مردمعموم  -

-  

  ش به بخش کشاورزی تغییر نگر -

 ره برداران به -

-  

 ارتقای به روری در بخش کشاورزی -

 در سطح مزارع پیاده سازی آموزش

 باغداران -

 

به قطب   ه باتوجبرند سازی محصولات باغی   -

 هلو و .... _ باغی از قبیل بادام  محصولات
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  ارتباطی سناریووای و پیامها محور  -6✅

در   شده است به تفکیک موضوع و مخاطب مورد نظری حمختلف طرا  مخاطبان دغدغه های محور پیامهای ارتباطی را که براساس 

 بنویسیدقالبهای خبری، انگیزشی ، اقناعی ، استدلالی ، روشنگرانه و ...

    ) آنچه که جامعه مخاطب باید  بدانند(موضوع پیام 

 در خصوص پروژها و برنامه ها و خدمات   اشاره به محتوای پیام و شاکله اصلی موضوع

مخاطب مورد نظری که انتظار دارید پس از  

 دریافت این پیام، تحت تاثیر قرار بگیرد 

 اصلاح الگوی کشت و توسعه سامانه های آبیاری یک ضرورت است 

 

 بهره برداران

آمد ردرپه به بهره گیری از دانش های روز می تواند یک شغل بخش کشاورزی با توج

 ضمین کندباشد و امنیت غذایی این کشور را ت

 

 عموم مردم

خصوص تامین امنیت  وزارت جهاد کشاورزی در حال برداشتن گام های اساسی در  

 می باشد خود کفایی  و غذایی 

 

 عموم مردم

 :ماه تفکیک به  ارتباطی اقدامات:زمانبندی  جدو  -7 ✅

   ک ماهبه تفکی را  و اطلاع رسانی ، رسانه ای، مدیریتی اقدامات ارتباطی

اطلاع  _ ی از قبیل گندممحصولاتو آفات استای مبارزه و پیشگیری با بیماری تولید محتوای رسانه ای در ر فروردین 

رسانی گسترده در فضای مجازی استان و ارسال پیامک های ترویجی جهت آگاهی سازی بهره بردارن بخش  

برگزاری همایش گرامیداشت روز ملی -رات بارندگیاو پیشگیری از خس با آفات کشاورزی جهت مبارزه 

  یهای مل  در رسانهبرنامه ریزی حضور کارشناسان آرد و نان _ گندم و نان 

 

های رسانه ای همزمان با  برگزاری اردو_ مرحله داشت محصولات زراعی و باغی رسانه ای ی تولید محتوا  اردیبهشت

برگزاری آیین  _ ی و گلاب  مایش گرامیداشت روز گل محمدهبرگزاری _ برداشت گل محمدی در مزارع 

ن بی سنگر ر سازانه های اردوی راهیان نور سنگپوشش رسا_ روابط عمومی های بخش کشاورزی تجلیل از 

 برپایی نمایشگاه گل و گیاه در استان  _ 

 

تولید  _ ر مناطق گرمسیر استان تولید محتوای رسانه ای در راستای مرحله برداشت محصولات زراعی و باغی د خرداد

ای ه با بیماری های محصولات باغی از قبیل بادام ،گرد و ...،پوشش رسانه محتوای رسانه در راستای مبارز

برگزاری _ شهید سنگر ساز بی سنگر  64برگزاری یادواره  _ گرامیداشت هفته جهاد کشاورزی در سطح استان 

 برپایی نمایگاهد صنایع کشاورزی _ ین روابط عمومی ها بخش کشاورزی کارگاه های آموزسی رابطی

 

پوشش رسانه ای مراسمات _ تولید محتوای رسانه ای برداشت محصولات باغی و زراعی در مناطق سردسیری  تیر

تدوین و  _ حاب رسانه استان تور رسانه ای برداشت محصولات کشاورزی با حضور اص،ماه محرم() بیمذه

،آبزیان و ماهیان  برگزاری نمایشگاه شیلات _ ای برند های محصولات باغی با بهر گیری از فضای رسانه ای الق

 زینتی
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گرامیداشت روز  نگاران و اصحاب رسانه استان همزمان باگزاری مسابقه عکاسی کشاورزی ،تجلیل از خبربر مرداد

 برگزاری همایش گرامیداشت روز عسل  _ برپایی نمایشگاه تخصصی کشاورزی_ خبرنگار 

تولید محتوای رسانه با  _ برگزاری همایش گرامیداشت روز کارمند_ شهرستان کیار جشنواره انگور در  یبرپای شهریور 

   کشاورزی داشت و برداشت محصولات ل توجه به اتمام فص

نمایشگاه  اشت انار ،تور رسانه ای برد_ رپایی جشنواره انا در شهرستان اردل  ب_ ی برپایی کاروان ترویج مهر 

   پوشش رسانه ای روز دامپزشکی_ تخصصی صنایه و مکانیزاسیون

ن نمونه در رااز بهره برداتجلیل  _ برپایی همایش گرامیداشت روز زعفران _ نواره آشپزی با قارچ برپایی جش آبان 

 ر رسانه ای زعفران  تو_ ری زعفران وکشت و فرآ

 

برپایی کاروان های ترویجی در سطح استان ها و  _ برپایی نمایشگاه محصولات کشاورزی همزمان با شب یلدا آذر 

 _ لات گلخانه ای آشنایی کشاورزان با کشت محصو 

 

رسانه ای در جهت آشنایی کشاورزان با مرحله کاشت و داشت کشت محصولات پاییزی  تولید محتوای های  دی

 آیین تجلیل از نمونه های بخش کشاورزی_ 

 

برگزاری جشن ویژه روستاییان و  _ ی پویش تحول و پیشرفت راه انداز_ تببین دستاوردهای بخش کشاورزی  بهمن 

پوشش رسانه ای افتتاح  _ ستاوردهای انقلاب در بخش کشاورزیتولیدا محتوا در جهت بیان د_ عشایر استان 

 مشکلات  بررسی در جهت و بهره برداران ر با کشاورزان ادید_ طرح و پروژه های بخش کشاورزی 

 

رع پرورش ماهی در سطح اگاهی و اطلاع رسانی در جهت پیشگیری از خسارات سیل با توجه به تعدد مزا اسفند

ها محصولات اری  مافات و بیت مبارزه با شی در جهاطلاع رسانی و آگاهی بخآغاز پویش مبارزه _ استان 

 درختگاری   روزگرامیداشت  زراعی ،همکاری با اداره منابع طبیعی در جهت پوشش رسانه ای
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 به تفکیک چهار فصل سال   ارتباطی کمی فعالیتهای  اقدامات و پیش بینی  -8

 ردیف 

 
 جمع  فصل / تعداد  اقدام  حوزه 

 زمستان  پاییز  تابستان  بهار 

1  
 
 
 
 

ارتباط با  
 رسانه ها 

 230 30 50 70 80 در تلویزیون برای پخش   سازماناز  اخبار  تولید 

 80 10 20 20 30 در رادیو   برای پخش   سازماناز  تولید اخبار   2

 180 20 40 60 60 مدیران   برای  مصاحبه های تلویزیونیتدارک  3

هماهنگی با برنامه های ویژه در شبکه های   4

 مختلف صدا و سیما 

40 30 20 10 100 

هماهنگی پخش خبر و گزارش های خبری   5

 رادیویی

50 40 30 10 130 

 80 10 20 20 30 بازدید از رسانه  6

 65 10 15 20 20 دعوت از رسانه  7

هماهنگی با روابط عمومی شهرستانها در انتشار   8

 اخبار

200 200 150 150 700 

ثبت آگهی روزنامه در سامانه جامع رسانه های   9

 کشور

100 70 70 50 290 

به روز رسانی بانک اطلاعات مدیران، رسانه ها   10

   و

60 60 70 30 220 

مکاتبات و و تعامل با صدا و سیما و پیگیری     11

 انعقاد قرارداد )بند ج( 

15 10 10 10 45 

تولید محتوای برنامه های    برگزاری جلسات 12

 نامه بند )چ( 

15 10 10 10 45 

13 

 پیام و محتوا   انتشار

 800 150 200 200 250 خبرگزاری ها  

 310 50 60 100 100 رادیو و تلویزیون  14

 1400 300 300 400 400 واتس اپ /تلگرام 15

 2600 600 600 700 700 ایتا/بله/ روبیکا 16

 700 150 150 200 200 اینستاگرام  17

 850 150 200 200 300 مطبوعات 18

 0 0 0 0 0 ... /توییتر 19

20  
 
 
 

 طراحی اقلام تبلیغاتی  

 420 100 100 100 120 پوستر

 170 40 40 40 50 بیلبرد 21

 250 50 60 60 80 بنر 22



 

12 

 

ارتباطی وزارت جهاد کشاورزی  -دستورالعمل تدوین پیوست های رسانه ای 12  

 220 50 50 60 70 بروشور  تبلیغات 23

پاورپوینت   24

 موضوعی

40 20 20 20 100 

 130 20 30 40 40 اینفوگرافی 25

 400 80 100 100 120 طراحی فتونیوز  26

 300 70 80 70 80 طراحی لوح تقدیر 27

28  
 

برگزاری 
 نمایشگاهها 

برگزاری نمایشگاه دستاوردهای جهاد  

 کشاورزی

2 3 2 2 10 

 13 2 4 3 4 هماهنگی شرکت در نمایشگاه ها  29

برنامه ریزی ، هماهنگی و برگزاری مراسم و   30

 مناسبت ها 

20 20 30 20 90 

 40 5 10 5 20 فضاسازی محیطی  31

نظارت و حمایت معنوی و صدور مجوز جهت   32

 نمایشگاه ها و همایش ها 

5 5 4 5 19 

33  
 

  مسئولیتهای 
 جتماعی 

 20 5 5 5 5 اتحادیه ها و صنوف ،تشکلها باارتباط  

 35 10 5 5 15 همکاریهای چند جانبه با سایر دستگاهها  34

 12 2 3 3 4 استفاده از تریبون نماز جمعهبرنامه ریزی برای  35

 60 20 10 20 10 دیدار با خانواده های شهدا و ایثارگران 36

37  
 

طرح و برنامه  
 ریزی

 1200 200 400 300 400 درون سازمانی اجرای نظر سنجی

 500 100 100 100 200 های افکار عمومی اجرای پژوهش  38

 450 100 100 100 150 تحلیل محتوای رسانه ها  39

 25 10 5 5 5 تدوین پیوست رسانه ای برای پروژه ها 40

41  
 

 اطلاع رسانی 

 3200 800 800 800 800 تولید خبر

 490 90 200 100 100 تولید گزارش خبری 42

 190 50 50 50 40 تولید کلیپ  43

 170 40 40 40 50 تولید اینفوگرافیک 44

 20 5 5 5 5 تولید موشن گرافیک 45

 340 80 90 80 90 تولید عکس نوشت  46

سمعی  47
 بصری

 110 20 20 30 40 تولید پادکست 

 110 30 30 30 20 تصویربرداری از مراسم  و مناسبت ها 48

 75 20 20 20 15 مراسم  و مناسبت ها فیلمبرداری از  49

سایر  50
 اقدامات  

 10 10 - - - ای جهاد تبیین  برگزاری نشست ه

 13 4 2 3 4 برپایی تور های رسانه ای  
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 9 2 2  2 3 تجلیل از اصحاب رسانه  

      

 :بندی بودجه  -9✅

   مورد نیاز بودجه میزان  به تفکیک اقدام  لازم   اعتبار و بودجهتخصیص   

 یباط لید محتوا برای درگاههای ارتتو  اقدامات رسانه ای  

 مان زسا

 میلیون ریال 1000

 ریالمیلیون 1000 بنر و.... _ تیزر_ تولید پوستر  اقدامات تبلیغاتی  

گل و گیاه _ نمایشگاه صنایع کشاورزی اقدامات نمایشگاهی  

جشنواره های موسیر _ آشپزی با قارچ_ 

 انگور و... ،انار_ 

 میلیون ریال 2000

تواید محتوای چندرسانه ای از قبیل  اقدامات سمعی و بصری  

موشن گرافی ،مستند سازیگزارشات 

 تصویری

 میلیون ریال 1000

تشکیل نشست های  _ ارتباط با صنوف   مسئولیتهای اجتماعی  

،تجلیل از  جهاد تبیین با باغدارن ؛زارعین

 خانواده شهدا و ... 

 میلیون ریال 15000

ارسال پیامک انبوه به _ تولید محتوا  اقدامات اطلاع رسانی  

 ه کلیپ های کوتاه  تهی_ شاورزان ک 

 میلیون ریال 1000

)افکار سنجی و  ارزیابی اثر بخشی  

 تحلیل محتوای رسانه ای( 
تهیه گزارشات   _ نظرسنجی الکترونیک 

 رودرو با کشاورزان 

 میلیون ریال 50

 میلیون ریال 7550  جمع  کل  

 اضافه کنید   اقدامات رادر صورت نیاز لیست 

 

 : عمومی روابط ومیاران  و ومکاران،وم اوان -10✅

ارتباطی  در این بخش عناوین افراد حقیقی /حقوقی،شرکتها،تعاونیها،تشکلها،انجمن ها و ...که در روند اجرای فعالیتهای 

  در سازمان از بیرون و درون در که  بخشهایی شاملآنها شده اید مشارکت و همفکری موفق به جلب دستگاه  و رسانه ای

را   هستندبودند و  ...  و  داشته و یا حامی برنامه ها و اقدامات مشترک  همکاری مختلف های درموقعیت  ارتباطی های برنامه

 .بنویسید

 ی :همکار نوع کردن مشخص و عنوان ذکر 

 نوع همکاری   سازمان/ شرکت / معاونت / شخص ثالث / دستگاه   ردیف

 پاره وقت حمایتی خدمات شرکت   1

 پاره وقت ن روستایی واعت 2

 پاره وقت نظام مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی 3
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  :ای رسانه و ارتباطی اقدامات اث بخشی ارزیابی روشهای -11   ✅

 و روش اج ای پ وژه وایاقدامات توصیف   روش ارزیابی

 پیام و ...  محتوای رسانه و تحلیل تحلیل، افکارسنجی 

پژوهش   نهایی نتیجه اقدام  زمان

 ارزیابی

  میزان سنجش  شیوه

 پیام  اثربخشی

 

و دریافت پاسخ  ارسال پیامک جهت نظر سنجی

 رگذاری نظرسنجی و تحلیل از طریق نرم افزاربا_ 

در طول 

 سال

ی در روابط عمومی  اثر بخش

 مطلوب_ 

  سنجش شیوه ��

 پیام  انتشار میزان

 

ارسال پیامک _ تهیه برشور ها و توزیع میان بهره بردان 

 ه های انبو

 

در طول 

 سال

* 

  سنجش شیوه ��

  مقبولیت   و اعتبار

 سازمان اجتماعی

رصد فضای مجازی و  _ پاسخ سریع به مطالبات مردمی 

 میزان اقبال به سازمان

 

در طول 

 سال

* 

  سنجش روش��

و  ذینفعان رضایت 

 مخاطبان

 

نظر سنجی بعد از میز  _ نظرسنجی از طریق فضای مجازی  

 از طریق پرتال سازمان_ ارتباطات 

 

 

در طول 

 سال

* 

چگونگی  ��

  اعتماد سنجش

 سازمان  به اجتماعی

فت گو با  از طریق گ _ ق رصد فضای مجازی استان  از طری

 بهره بردان 

 

در طول 

 سال

* 

رسانه و   محتوای تحلیل مثل مستقیم غیر و مستقیم سنجی  افکار روشهای با مسئله شناسی و ارزیابی اثربخشی ارتباطات 

پژوهشهای افکار   نتایج تحقیقات ودر صورتی که اقدامی صورت گرفته شود.می نظرسنجی در موقعیتهای مختلف انجام 

 . در غیر این صورت جدول خالی بماند عمومی پیوست شود

 

 و تاکیدات  ملاحظات 

کارهای خلاقانه و  

 شاخص 

  یل روزانهتحل_ میانجام کارهای گروهی و تی_ ترسیم راه و نقشه کار در روابط عمومی

   تغییر دیدگاه کارکنان نسبت به روابط عمومی_ گزارشات 
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  مشکلات و دغدغه ها  

 

 

 پیوست برنامه   ضمائم

 

 

 

 


